2015年四川财经职业学院
市场营销专业/工商管理专业单独招生技能考试大纲

一、考试依据和考试方式
以教育部中等职业学校财经商贸专业教学指导方案并参考四川省教育厅公布的中等职业学校有关本教材为依据。采取“知识+技能”的考试方式，采取闭卷的考试方式，主要考核学生通过基础会计、市场营销知识、经济法律法规三门专业核心课程的学习，掌握有关基本理论、基本知识，并利所学理论、知识分析问题和解决问题的能力和市场营销基本专业技能的应用能力。
二、考试总分及考试时间
考试总分为300分，其中：财经基础知识部分为150分（涉及基础会计、市场营销知识、经济法律法规三门专业课程基础知识考核），财经技能综合运用部分为150分（涉及逻辑分析能力运用、商品销售技能应用两部分技能考核）。考试时间120分钟。
三、考试题型及难易度
（一）考试题型
单项选择题；多项选择题；综合运用题。 
（二）试卷难易度
    易：较易：难：较难=4：4：1：1。
4、 考试内容结构
 （一）财经基础知识部分考试
1、 【基础会计知识】
（1） 会计的概念及特征
（2） 会计的基本职能
（3） 会计对象和会计核算的基本内容
（4） 会计要素与会计科目
（5） 会计凭证
例题：会计的基本职能是( )。
 A．记账、算账和报账 B．核算和监督 C．预测、决策和分析 D．监督和管理 
[解析]：会计的基本职能是核算和监督，除了基本职能外还具有预测、决策和分析等职能。正确答案为：B
2、【市场营销知识】
（1）市场营销基本概念
（2） 市场营销环境分析 
（3）市场的分类、消费者购买行为分析 
（4） 市场细分、目标市场选择、市场定位 
（5） 产品策略 
（6） 价格策略 
（7）分销渠道策略
（8）促销策略  
例题：（1）具有支付能力购买并且愿意购买某个具体产品的欲望是（   　）。
A．愿望        B．欲望     C．需求      D．需要
[解析]：需求是指有能力购买并且愿意购买某个具体产品的愿望。正确答案为：C
（2）市场是具有特定需要或欲望，而且愿意并能够通过交换来满足这种需要欲望的全部顾客，市场等于（       ）之和。
  A．购买欲望       B．购买场所       C．人口	     D．购买力
[解析]：市场=购买力+购买欲望+人口。正确答案为：ACD
3、 【经济法律法规】
（1）法和法律、法的本质与特征、法律关系要素
（2） 公司法
（3） 合同法
例题：我国的公司法只规定了（   ）。
A. 国有公司、集体经营公司和私营公司   B.有限责任公司、股份有限公司
C.有限公司、无限公司和两合公司      D.国有公司、私有公司和混合公司
[bookmark: _GoBack][解析]：公司法规定的企业类型是：有限责任公司和股份有限公司。正确答案为：B
注：考试内容以考纲规定的内容为准，原则上不指定考试教材版本，参考教材为高等教育出版社出版的教材，即：
《基础会计》第四版，张玉森、陈伟清主编，2009年12月第7次印刷；
《市场营销知识》第三版，主编冯金祥、张再谦主编，2010年12月第11次印刷；
《经济法律法规》第三版，陈炳勋主编，2011年1月第1次印刷。
(二)财经技能综合运用部分考试
1、【逻辑分析能力运用】
考察考生逻辑推理判断能力的一种测验形式，其题型一般有三种。
第一种题型：事件排序。每道题给出五个事件，每个事件是以简短语句表述的，接着给出表示事件的四种假定发生顺序的四个数字序列，请选择其中最合乎逻辑的一种事件顺序。
例题：
（1）店主生气
（2）小明得分
（3）玻璃被打破
（4）孩子们玩棒球
（5）孩子们四处奔逃
A．（1）（2）（3）（4）（5）
B．（5）（2）（4）（3）（1）
C．（4）（2）（3）（1）（5）
D．（3）（1）（2）（5）（4）
[解析] 五个事件来看，主要说明的是孩子们玩棒球把店玻璃打碎这一件事。按照这一事件发展的逻辑顺序应该是先交待背景（4）孩子们玩棒球→（2）小明得分→（3）玻璃被打破→（1）店主生气→（5）孩子们四处奔逃。这一顺序相对于其他顺序而言是最合理的。
正确答案为C。
第二种题型：图形推理。要求考生从四个备选答案中选择最符合规律的一个，替代题干中的问号，使该组图形呈现出与前一组图形一定的规律性。
例题：

[解析]因为只有B能使两套图形具有相似性，仅仅元素不同，一个是实的曲线，一个是虚的直线，但两组图形中元素的排列规律完全相同。
正确答案为：B
第三种题型：演绎推理。这种题型考察考生的逻辑推理能力。题目给出一段陈述，这段陈述被假设是正确的，不容置疑的。要求考生根据这段陈述，回答后面的若干问题。正确的答案应与所给的陈述相符合，应不需要任何附加说明即可以从陈述中直接推出。
例题：售价2元500克的洗洁精分为两种：其中一种没有除臭剂，另一种加有除臭剂。尽管两种洗洁精的效果相同，但没加除臭剂的洗洁精在持久时间方面明显不如加有除臭剂的洗洁精。因此后者：
A．味道更好闻些。
B．比其他公司的产品效果好。
C．具有添加剂。
D．从长远来看更便宜。
[解析]从陈述来看，文中没有提到各公司产品的比较问题，售价都是2元500克，所以，B、D两项可以排除。文中也没有提到两种洗洁精中放不放添加剂的问题，故C选项也应排除。正确答案为：A
2、【市场营销技能—商品销售技巧】
   商品销售技巧主要是模拟具体商品销售情境，考察学生对于商品销售策略和推销技巧的掌握程度。考生根据给定的案例情境资料，回答在商品销售过程中出现的的各种问题。
例题：
销售情境介绍：
    假设你是特仑苏牛奶的商场促销人员，请为顾客介绍你所销售的产品。
销售产品主要信息：


                               
名牌：蒙牛 特仑苏
出处：2005年，中国首款高端奶——特仑苏纯牛奶全面登陆国内市场
广告语：“不是所有牛奶都叫特仑苏”
产品功能：独特的低脂肪高蛋白，让您在享受优质营养与美妙口感的同时，保持完美身材。
产品价格：250ml￥5.5元/盒
主要竞争品牌，伊利金典有机奶、营养舒化奶、新希望澳特兰、洪雅牧场---

问题:
1、“某顾客向你询问，喝特仑苏牛奶对身体有哪些好处？”作为现场促销员，你会怎么样向此顾客介绍。
2、“当某顾客向你询问，目前特仑苏牛奶是否有促销活动？”你将如何向顾客介绍。
3、当顾客觉得特仑苏牛奶价格偏高，作为现场促销人员你将如何说服顾客购买特仑苏牛奶。

                                                            
四川财经职业学院                                                              二0一五年一月十三日
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